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OPGAVEN - STRATEGIPLAN
Vi skal etablere en rekrutteringskampagne over for den brede 
offentlighed med udgangspunkt i foreningens indsatsområder. 
Samt på TikTok og Instagram til potentielle elever.

Og vi skal udvikle nyt kommunikationsmateriale, herunder 
informationsvideoer til unge og forældre med lavt kendskab til 
højskolen bl.a. personer med minoritetsetnisk baggrund

Formålet er bidrage til at forøge årselevtallet med 1 pct. for det 
kommende skoleår. Og at arbejde for at øge kendskabet blandt 
grupper, der ikke kender højskolen.
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1%
flere årslever

+ ØGET KENDSKAB 
NYE MÅLGRUPPER



ANALYSE



ANALYSE
• Elevtallet er fortsat stigende (ekstraordinært meget under corona – men har igen 

fundet et naturligt leje)
• Vigtigt med fortsat høj synlighed, da årgangene 18-24 falder (mest fra 2028 til 

2035) – mens seniorårgange stiger frem mod 2037.
• Højskolerne har et super godt omdømme. 
• Kendskabet til højskolerne kunne være bedre. 58 % kender slet ikke højskolerne 

eller kun af navn.   
• Holdningen er yderst positiv hos dem, som kender højskolerne.
• Over 90% af tidligere elever vil anbefale et højskoleophold.
• Sabbatår-målgruppen er markant. 86% holder sabbatår - over 50% holder to.
• Personlig kontakt er afgørende for at vælge at tage på et højskoleophold. 

Face-to-face-kommunikation spiller væsentlig rolle: Venner, familie, oplæg på 
uddannelseudd., besøg på højskoler. 

• Hojskolerne.dk spiller en væsentlig rolle for valg af højskoler. 



Stigende antal årselever
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ANTAL PERSONER PÅ HØJSKOLE
Korte kurser (1-2 uger) Lange kurser (+12 uger) Mellemlange kurser (2-12 uger)
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Flere ældre seniorer
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Flest mænd på lange 
kurser siden 2016
– men ikke steget som antal kvinder

Antallet af højskolekursister på mellemlange og lange kurser efter
tidsangivelse, enhed, ækvivaleret disponibel indkomst i familien,
alder, køn og tid

2016 2017 2018 2019 2020 2021

Skoleår
Kursister
I alt
Alder i alt
Mænd 4 794 4 502 4 349 4 420 4 340 4 669
Kvinder 5 738 5 818 5 962 6 459 6 638 7 673

Korte kurser



Super omdømme
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Kendskabet kan styrkes

0,0%

5,0%

10,0%

15,0%

20,0%

25,0%

30,0%

35,0%

40,0%

45,0%

50,0%

Kender godt Kender lidt Kender kun af navn Kender slet ikke Ved ikke
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Underrepræsentation
af unge med anden
etnisk herkomst ift
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Love-brand

78%

16%

VIL DU ANBEFALE HØJSKOLE TIL ANDRE?
I meget høj grad I høj grad I nogen grad

I mindre grad Slet ikke Ved ikke / ikke relevant

94%



Sabbatår

86% 50%
holder 2 år eller mere



Face-to-face 

32%
Familie

42%
Venner

16%
Messe

32%
Højskolebesøg



Hojskolerne.dk



STRATEGI - FORÅR:
Vi vil vække lysten til at tage på højskole og 

opfordrer til, at man kommer indenfor, da det 
personlige møde med højskolen er essentielt.



HØJSKOLERNES DAG
HØJSKOLERNES UGE

HØJSKOLERNES UGER





Eksekvering - forårskampagne





Eksempel 
på spot:



Video, der passer til Instagram Reels og TikTok:

Kom indenfor på højskolen
Præmis: Lav en video under overskriften ”Kom 
indenfor på X højskole”. 

Du kan f.eks. vise elever, der åbner samtlige døre 
på skolen, en forstander, der rappeller ind ad 
vinduet eller en højskolelærer, der dyrker parkour 
på skolens tag. Der er fri leg, så lad fantasien 
flyde!

Format: 

• Max 15 sekunder

• 9:16 (højformat)

• Ingen logoer i videoen. 



EFTERÅR:
Vi vil styrke kendskabet til højskolen med 

udgangspunkt i oplysning til især 
a) nye målgrupper og

b) information om højskolernes 
samfundsmæssige betydning.    





Eksempel på spot:





DUMMY



ANDRE PLANER 
MED EKSPONERING





2021 2022



2023
What changed? Nye potentielle formater:

1. Overhørt på højskolen
2. Kendisser viser deres højskole
3. Højskole gav mig… (historier fra tidligere højskoleelever)
4. AMA med tidligere højskoleelever
5. En dag på min højskole (Billedserie)
6. Vis mig dit værelse
7. Billeder fra studieture samlet i typer (skiture, outdoor, 

fagnørderi…)
8. Infographics ”Vidste du”
9. Madvideoer (evt. How to…)
10. Spørgsmål og svar om højskole (helt unge spørger, tidligere 

højskoleelev svarer)







Højskolerne på TikTok

”Alt det du ikke vidste om højskole”



Højskolerne på TikTok



Spørgsmål til breakout rooms
1. Kom indenfor kampagnen: 
- Vil I bidrage med video og åbent hus arrangementer?
- Sparring med hinanden om idéer til video.

2. Kampagner fremadrettet
- Har du idéer til kommende kampagner (rekrutterende, politisk 
eller branding)

3. Har du eventuelt idéer til nye Instagram formater?



Opsamling i Mentimeter
https://www.mentimeter.com/app/presentation/alnis89nauwb1dgvmhkfifrox8t79c3z/meii2thriys5/edit

https://www.mentimeter.com/app/presentation/alnis89nauwb1dgvmhkfifrox8t79c3z/meii2thriys5/edit
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